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PUBLICIDAD

LA PUBLICIDAD POR INTERNET CRECE A RITMO ACELERADO. PERO AS| COMO LOS CLIENTES
CONFIAN CADA VEZ MAS EN EL CANAL, SE HAN TEJIDO MUCHOS MITOS DENTRO DE LA
INDUSTRIA. EN ESTE ARTICULO, LOS PUBLICISTAS MAS RECONOCIDOS LOS RESOLVERAN

Publicidad on line: no apta para todos

Segtinla Interactive Adverti- SAPAEESIEDO - 552235922223922220000)  gateg (salegratis), mantener ~ consumo masivo, ‘retail’,
sing Bureau (IAB) Peri, que contactoconlosconsumido-  bancos, ropa, restaurantes
agrupaalos principalesweb- El Dato res,tenerexperienciasconla  de deliveryy ‘fastfood’, dis-
sites del pais, en el 2007 se Segln IAB Per(, seestima ~ marca, vender productos, —cotecas, cervezas, bebidas,
invirtieron US$6,8 millones que el 2009 la publicidad ~ hacer promociones, incre- agencias de viaje y aeroli-

en espacios en portales web,
30% mas que en el 2006.
Segtn IAB, la publicidad
online alcanz6los US$340
millones del total delainver-
si6n publicitaria en el Perd,
2% detodalatorta.

Pero existen mitos alre-
dedor de la publicidad on
line que los publicistas in-
teractivos mas reconocidos
podrian develar. Los entre-
vistados: Jean Paul Che Piu
(Wikot), Jean Paul Goachet
(A1Group)yJosé Carlos Ma-
ridtegui (Phantasia/Trival
DDB), representantes delas
Unicasagenciasinteractivas
quepertenecenaredestrans-
nacionales.

Primer mito: Internetes
barato. En parte. Elmedioes
gratis. Los costosestdnenla
agencia que desarrolla las
herramientas digitales, el
mantenimiento de las mis-
masolos portales donde se
ponela publicidad. El costo
por impacto es mds renta-

interactiva representara el
4% de lainversion total.

ble que la publicidad masi-
va, porque se puede medir
de manera precisa. Pero la
publicidad on line debe ser
tan agresiva para retener la
atencién delos consumido-
res que un cliente ejecuta
en promedio 10 campafias
al afio por Internet. Si los
anunciantescontratabanuna
agencia para desarrollar su
pagina web, ahora trabajan
planes alargo plazo de lan-
zamientos, promociones,
mantenimiento, etcétera.
Inversién:entre US$20.000
y US$300.000. “Si eres py-
me olvidate, tienes un solo
cartucho. Tienes que ser
grande”, dice Paul Thorn-
dike (Phantasia).

Segundo mito: Todo es
posible. No todo. Internet
es una herramienta econé-
mica para:levantar bases de

mentar venta (existen casos
exitosos como los de Inka
Cola, Scotiabank, Paginas
Amarillas, Toyota, que du-
plicaron otriplicaron susex-
pectativas deventas). Herra-
mientas: paginas web 2.0,
blogs corporativos, platafor-
masdeventa, banners, boto-
nes,advertainment (publici-
dad comoentretenimiento),
advergaming (publicidaden
juegos), hasta sistemas con
inteligencia artificial para
comunicarse con la mar-
ca a través del messenger.
Si segtin el estudio “Usos
y actitudes hacia Internet
2008, (Ipsos Apoyo) el 45%
deusuarios cierrala publici-
dadsinleerla, los publicistas
interactivos deben venderla
sinque parezca publicidad.
Tercer mito: Internet es
paratodos. Falso. Basta con
revisar la cartera de clien-
tes de las agencias para ver
qué categorias aprovechan
mas Internet: empresas de

neas. “Tienes que verenqué
categoria estds para saber si
Internet te sirve o no”, Jean
Paul Goachet (A1 Group).

Cuarto mito: Es posible
hacer campaiias solo por
Internet. Falso. Por lo me-
nostodavia. Las marcas ma-
sivas necesitan publicidad
masiva. Existen casos exito-
sosenelmundo, perolos pu-
blicistas recomiendan enel
Pert el mix de medios. “Se-
ria arriesgado poner tus ba-
terfasen Internet, pero exis-
ten casos exitosos de pro-
mociones por Internet. Las
agencias de publicidad ma-
siva trabajan con nosotros
porque saben que Internet
es un complemento basico
para ellas”, dice Jean Paul
ChePiu (Wikot).

Internet crece y no solo
porque existen mds anun-
ciantes. Losqueestdninvier-
ten cada vez mas porque co-
rroboraron que es efectivo.
Losqueno, seraporalgo. A
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la revista de los bodegueros del Peru
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Mas de 6 afos informando al comerciante bodeguero. 60,000 revistas distribuidas todos los meses
GRATIS en las principales bodegas del pais. Con Masventas vendes mas productos y ganas mas.

Anuncie directamente al bodeguero y ellos venderan mejor sus productos
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